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内容简介

  本书是一本关于品牌管理与品牌推广理论与实践相结合的实用性教材，共分为六章。
第一章品牌知识概述，阐述了品牌的由来、定义、内涵与外延，以及品牌的特征和种类
；第二章品牌发展史，分另0阐述了西方国家品牌发展史、西方品牌发展的特点以及中国
品牌发展
的特点：第三章品牌推广的价值，分别从企业在大变革时代的适者生存、品牌推广使用
同一个声音、在接触中创造价值、快速建立品牌的可能性四个方面加以阐述；第四章品
牌整合传播、第五章品牌整合营销、第六章品牌整合公关均以不同的角度，针对品牌推
广在实战中可能碰到的诸多问题加以分析、总结。
    本书对于品牌管理与品牌推广的全过程进行了较为全面、系统的研究和探讨。教
材中不仅介绍了大量国内外品牌管理与推广的成功案
例，还分析了一些品牌管理失败的教训。在体例上也有所创新，不仅分别在每章节有引
例，穿插以理论为支撑的营销视点；而且在不同的章节均有精辟的案例分析，为学习品
牌管理与品牌推广的相关知识和掌握每章的主要内容提供了简便易行的途径。
    本书适合作为高职高专经济管理、市场营销专业学生的课堂教材，也可以作为工
商企业工作人员的培训教材。
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