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内容简介

公共艺术是近年来谈得比较多的一个话题，它将艺术从室内、从架上、从贵族化的趣味
中解放出来，艺术在真正与大众、与社会的交流和反馈的过程中，寻找到了它新的立足
点。该书介绍国外的公共艺术状况和理念，也结合中国的实际情况。
  可见，目前中国人对公共艺术偏重于比较宽泛的意义上去理解，一般是广义的使用公
共艺术的概念，自然，凡是城市雕塑、环境艺术、景观艺术都无一例外被看做是公共艺
术。
  本书使用狭义的公共艺术概念。在我们看来，用“公共艺术”这个词不是因为它说起
来好听，或者是一个挺新鲜、别致的说法，也不是因为这个词可以与环境艺术、景观艺
术和城市雕塑通用，而这是这些概念的另一种表述：我们认为公共艺术代表了艺术与社
会关系中的一种新的取向。
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