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内容简介

《设计思维》以设计的行为、内容为中心，提供了展开思维扩展、思维聚敛的方式方法
，产品设计内容的思维方式、黏着方式，文化结构、文化生产、文化价值在设计思维中
具有核心地位，从而实现为内容产业提供文化资源的目的。本书力求在哲学与应用学科
之间搭建桥梁，希望在行为与思想、历史与当下之间有畅通的思维。书中选用的插画多
是物质文化遗产或非物质文化遗产，借此直观地说明人类对生活意义、生活福祉追求的
始终如一，变化的是实现意义的技术、表现意义的形式。我们通过此种方式，探索了设
计的内容、设计的意义、设计的形态、设计的技术等。
全书围绕产品生命不同时期设计了十一个实验，从理论到实践，从一个又一个的概念出
发，形成一个又一个思维的片断与结构，拓展、聚敛、寻找是每次思维发散、思维组织
的过程。书中每一章既可以单独成章，从某一点出发，应用此章的方式与方法开展思考
；也可通过全书的体系开展思维加工。其结果往往是令人欣喜的，有时是震撼的。
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