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内容简介

《工商管理经典教材�市场营销系列：营销管理（英文版�第5版�全球版）》以简练的
语言、适中的篇幅反映了近些年来营销管理方面的理论进展和实践创新。对当今营销管
理实践作出了权威性介绍，而且篇幅适中，教师在授课过程中可以根据需要自行加入案
例、模拟和项目练习。
《工商管理经典教材�市场营销系列：营销管理（英文版�第5版�全球版）》旨在帮助
公司、社会团体和个人调整自身的营销战略和管理以适应21世纪的营销现状。适用于mb
a以及本科生和研究生的营销管理和营销战略课程，也可用作企业管理人员的培训教材和
参考书。
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卡帕�普西奖”的学者，该奖专门奖励发表在Journal of
Marketing上的*秀年度论文作者。
美国营销协会设立的“杰出营销学教育工作者奖”的第一位获奖人。曾获欧洲市场营销
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担任多家公司营销顾问，包括IBM、GE、霍尼韦尔公司、默克公司等。是美国管理科学
学会市场营销学院主席、美国营销协会理事等。
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