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内容简介

互联时代，传统媒体都走在全媒体转型的路上，
无论愿不愿意。然而，绝大多数媒体没有找到成功的 秘钥。
赵曙光所著的《致命的转化率--全媒体转型的陷
阱》以严谨的理论推演、科学的实证精神、翔实的数
据和分析，指明了全媒体转型的互联网逻辑——聚焦
转化率而不是注意力、塑造产品思维而不是作者思维 ，才是传统媒介复兴的根基。
相信本书提供的系统化思维和令人信服的证据，
将为全媒体转型困境中的人士开启新的视野。

作者简介

赵曙光，清华大学新闻与传播学院副教授、博士，媒介调查实验室主任，首都网络文明
研究基地主任。先后承担国家社科规划项目、北京市社科规划项目以及多项委托课题，
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权局颁发的计算机软件著作权证书。
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