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编辑推荐

目前，有关旅游视觉形象传播与设计方面的教材与论著并不多见。一个不可否认的事实
是，现代科技文明以及博大精深的中国旅游活动、旅游文化及其所包容的旅游视觉文化
将继续推动我国旅游业的发展。不同旅游视觉领域具有各自不同的特点，把握好设计规
律和设计方法，可有效地表达、识别各具个性的旅游视觉形象。章晓岚的《旅游视觉形
象传播与设计》旨在通过新的视角和系统理论研究促进旅游视觉形象建设，探索能够代
表自身视觉特点，且被社会广泛接受的旅游视觉形象。

内容简介

本书主要论述旅游视觉形象基本概念、旅游视觉传播的目的及特点，视觉语言、数字技
术的运用和形态，色彩情感的把握，视觉形象的基础设计要素、表现及程序，广告、纪
念品、形象网站、景观与城市标识、服务人员等视觉形象设计方法。
本书的要义是学习、掌握视觉形象在旅游业中传播的规律、特征，把握旅游视觉文化及
视觉审美形式，使学生能够熟练应用旅游视觉形象的设计方法。
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