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内容简介

《设计策划与设计管理》分两篇章，策划部分主要分产品、包装、广告、市场、品牌与
文化等设计类别，对设计的程序与流程、设计创意与策略等方面进行了梳理。管理部分
主要是从设计管理的不同层面出发，分别从设计战略与目标、设计项目与事务、设计人
力资源、设计质量与法规等各个角度加以综述。书后还列举了成功策划案例作为知识补
充。
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