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内容简介

    本书语言表述通俗易懂，并注重对学生应用能力的培养，使学生不仅具备理论知
识，更具备应用能力。本书可作为高等院校电子商务、市场营销、工商管理、  国际贸
易、物流、信息管理与信息系统、计算机网络等专业的教材或参考书。教材体现出以下
特色：
    (1)符合网络营销课程设置要求，注重教材的科学性、实用性和通用性，准确定位
教材在人才培养过程中的地位和作用，满足各院校教学需求。
    (2)突出网络营销方法和技术的应用，着眼于增强教学内容的实践性和应用性，尤
其是在中小企业中的应用。
    (3)注重案例教学。对大量典型案例进行分析讲解，理论联系实际，通俗易懂。
    (4)合理选材和编排。各章节设有案例导入、相关资料等板块，章后设有各章小结
、课后思考与练习、案例与实训等，  内容丰富，便于学生学习。
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