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内容简介

    本书全面叙述了旅游市场营销的*知识和专业技能，从结构设置、案例选用、  
内容安排等方面都作了锐意创新与大胆改革。全书分为四大模块，并编写了“章后思考
”、“案例讨论”和“实务操作与训练”，  以帮助学生在了解理论知识的同时，培养
一定的旅游市场营销的策划能力。可作为高等职业院校、高等专科学校、应用型本科院
校、成人高校旅游管理专业的教学用书， 
也可作为社会从业人员的业务参考书及培训用书。
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