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编辑推荐

秉承“给人方便，给人自信，给人欢喜”理念，在关注心灵成长的前提下，提供完整的
“管事”、“理人”实操技术。 
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第一章 导论
  长期以来，中国的旅游学术研究带有浓厚的问题导向色彩。一方面，是由于受中国学
术研究的传统范式的影响；另一方面，也是由于处于转型和发展时期的中国旅游业在实
践进程中不断有大量的现实问题需要理论界给予及时的回应。我们也要清晰地认识到，
学术研究毕竟不同于一般意义上的调查研究、政策设计和商业计划，要想真正地指导实
践和引领产业的未来，我们还必须遵循学术研究的通用范式，并努力在扎实丰富的市场
调查的基础上，通过科学的研究方法去分析论证，依靠逻辑的力量去形成观点。
  第一节 研究背景与研究方法
一、研究背景
  随着经济、社会的持续发展，对生活品质的追求日益成为公众和学术界关注的焦点。
从旅游产业运行的内在规律和国际经验来看，一个旅游的休闲市场和饭店的度假业态正
在孕育之中。
  首先，宏观经济的持续增长使中国居民具备了旅游消费升级的商业支付能力。从统计
数据来看，全国人均GDP于2001年首次突破了l000美元，2007年约为2600美元，已达到中
等发达国家水平。从区域来看，中国东部部分城市的人均收入更是接近了上中等国家的
平均水平。例如：2007年北京市人均GDP为7370美元，上海人均GDP达到8594美元。国
民生产总值和居民可自由支配的收入增加，直接提高了旅游者的支付能力，奠定了旅游
消费结构升级的经济基础。
⋯⋯
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