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编辑推荐

内容简介

公共关系专题活动，是指公关主体以公共关系为主题开展的专门性活动，是公关实务活
动的重要组成部分。社会组织通过各种各样的专题活动，目的是为了与目标公众沟通，
强化传播效果，提高组织知名度、美誉度，扩大组织的社会影响力，从而在公众面前塑
造一个完整而美好的组织形象。本书将结合大量案例对公关专项活动的赞助活动、庆典
活动、新闻发布会、对外开放参观、展览会、演讲活动、公关谈判、危机事件处理、网
站推广等沟通和营销方式进行梳理和介绍，通过介绍各类公共关系专题活动，使学习者
了解公关专题活动对组织形象塑造的作用、各类公关专题活动的开展方式、具体程序以
及过程中的注意事项，达到在实践中进行策划、组织和实施的效果。 
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