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编辑推荐

一本囊括2008北京奥运营销经典之作的案例集锦，一本由权威专家专业剖析、社会公众
检验推荐的营销宝典。 

内容简介

奥运营销可以追溯到1896年现代奥林匹克运动的起源，那时候企业为奥运会的筹备工作
提供服务，并应邀在官方活动中进行广告宣传。自此之后，奥运营销发生了重大的改变
，但自始至终有一点是毫无疑问的：如果没有商业领域的支持，我们不可能把奥运会办
成现在人们所熟知的样子。
如今，我们拥有高度成熟的营销项目，为各届奥运会提供重要的资金、产品、科技与技
术的支持；并通过针对国际奥委会的尖端项目服务于国际，通过针对主办城市组织委员
会与所在国家奥组委的项目服务于地方。
2008年北京奥运营销项目无疑是到目前为止国内商业项目中最成功的。通过地方赞助商
身份，特许商品与门票的销售，此次营销项目以超过10亿美元的收入创历史最高。
海内外的公司带着极大的热情踏上了这次奥运之旅，除了为奥运会提供物质方面的支持
之外，他们还通过积极开展营销工作将奥林匹克运动及其理想播撤到中国及世界千千万
万人民的身边。因此，我们不只是简单的赞助关系，我们深信，双方会保持持久的合作
伙伴关系。
在北京奥运会举办过程中，每一个合作伙伴、赞助商与供应商都扮演着积极的角色。这
本书所讲述的十个经典案例在赞助商和产品领域跨越各层次与各类别。本书着重分析了
这些公司是如何为奥运会提供支持并以此来发展自身，创造一个真正双赢局面的。
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后记

在线试读部分章节

可口可乐：畅爽奥运红色风潮
  奥运会的独特性和魅力，不仅在于它浓厚的文化氛围和奥运精神的传递，也在于它的
纯洁性和追求人类和平、团结的理想。世界上除了奥运会，没有一项盛会能够既包含全
球最高水平的体育赛事，又包含强烈的人文色彩和浓郁的文化色彩。唯有奥运会，才能
将运动员的精彩表现和一系列价值观完美融合，人们可以从奥林匹克主旋律中感受到和
平、友谊、完美、超越自我、尽善尽美等一系列人文理想。
奥林匹克运动的精神是“更快、更高、更强”，正好吻合了可口可乐“乐观奔放、积极
向上、勇于面对困难”的核心品牌价值。可口可乐的奥运营销原则就是把奥运精神、品
牌内涵和与消费者联系这三点连成一线。作为大众消费品，可口可乐已经连续数年位居
全球品牌价值之首，如果可口可乐没有与“奥运”这个全球最吸引眼球的体育赛事结合
在一起，就不可能有今天这样的品牌影响力。
2008年奥运会对于北京是个节日，对于可口可乐来说也是个重要的时期。因为自1928年
阿姆斯特丹奥运会首次成为赞助商至北京2008年奥运会，可口可乐对奥林匹克运动的支
持已经持续了80年。我们对可口可乐在中国取得的成功感到兴奋和鼓舞，能与中国经济
同步发展是我们的幸运。
⋯⋯
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