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内容简介

     《国际市场营销学》依据现代市场营销理念，紧紧抓住国际市场的特点与发展
趋势，全面、系统地阐述了国际市场营销的相关战略与策略，主要内容包括国际市场营
销绪论、国际市场营销环境、国际市场营销信息系统与市场调研、国际市场营销战略、
国际市场营销竞争战略、国际市场目标营销战略、国际市场产品战略、国际市场定价策
略、国际市场分销渠道策略、国际市场促销策略、国际市场服务营销及国际市场营销管
理等内容。
     《国际市场营销学》不仅全面介绍了国际市场营销的基本理论，而且详尽地介
绍了这些理论的运用技巧，每章开篇均有导入案例，同时穿插营销故事、营销案例等，
课后附有多种形式的练习题及案例分析，以锻炼和提高学生分析实际问题的能力。
     本书可作为高等院校经济管理类相关专业教材，也可作为国际营销从业人员的
参考用书。本书由董飞任主编。
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