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内容简介

本书作者将微博公共事件中的公众参与放在一种历史演进和时代转换的宏大背景下进行
开拓性、创新性的研究。在考察微博公共事件的产生背景、发展进程以及传播模式、传
播观念的基础上，探讨微博公共事件中的公众参与的类型、特征、组织动员过程、意见
领袖与公众参与的关系及心理因素、公私权力的力量博弈、公众参与的政治效能感以及
微博公共事件公众参与对中国公共领域建构和转型中国的特殊意义等。
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在线试读部分章节

国外学者对公共事件的研究起步较早，绝大多数集中在突发卫生事件和突发灾难事件这
两类公共事件上。对这两类公共事件的应急管理的研究是他们研究的重点。而这方面的
研究又主要集中在“国家政治体制与突发事件应急管理的政策和立法、应急管理政策效
果的研究、应急管理技术性政策等三个方面”’。许多学者从信息沟通技术与地理信息
科学这两个方面对突发事件的应急管理进行研究。他们普遍得出这样一个结论：在突发
公共事件中与公众进行信息沟通是政府机构的一项重要功能，信息沟通技术与政策对于
引导公众参与心理，促进突发公共事件应急管理顺利完成具有积极作用。还有学者通过
研究已有的突发公共事件公共沟通模型以及案例，提出了突发公共事件条件下政府公共
信息政策的构成以及存在的变量。：
中国国内的学者基于截然不同的国情，将公共事件研究的焦点放在群体性事件和媒体公
共事件这两类公共事件上。对集体上访、讨薪、集会等群体性事件的研究之多，更是成
为了一大中国特色。而这些所谓的“群体性”事件，在国外的一些研究者来看，只不过
是司空见惯的民主权利之一，不需要进行太多的研究。在群体性事件方面，于建嵘、李
连江、欧博文、王洪伟等国内社会学学者此前已开展了卓有成效的研究，形成了一些可
资借鉴的研究结论和理论框架。但这些研究，几乎都侧重于农民、农民工等弱势群体、
底层民众的抗争内容与行为模式的定性研究，多从社会学上进行逻辑建构，而较为忽略
底层民众提出诉求和实施抗争所依赖的传播手段和传播模式，缺乏传播学的视角分析。
在媒体公共事件方面，香港中文大学新闻与传播学院的陈韬文、邱林川、李立峰、朱顺
慈等学者进行了许多开创性的研究，尤其是对互联网、手机、网络视频等新媒体公共事
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件的研究既面向经验事实，进行视角独特的案例分析，又依据经验事实或理论分析质疑
既有理论假设。他们的研究将公众使用新媒体的行为放在一定的社会文化背景之下进行
考察，并探讨了这种新媒体的使用对公众、对事件以及对社会的影响。香港中文大学新
闻与传播学院在2009年1月举办了“新媒体事件”深度工作坊，来自两岸三地的数十位传
播学者就新媒体事件的特点、网络事件中的情感动员、新媒体事件中的谣言分析、新媒
体事件中新媒体与传统媒体的互动关系、新媒体事件中的网络参与、网络论坛与城市社
区建构、社会运动中的网络表达以及手机公民社会等话题展开了深入讨论和研究。但可
惜此时微博在中国大陆仍处于萌芽时期，微博公共事件还没有进入他们的研究视野。 
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