
《中国最佳品牌建设案例4》

书籍信息

版 次：1
页 数：
字 数：
印刷时间：2011年08月01日
开 本：12k
纸 张：胶版纸
包 装：平装
是否套装：否
国际标准书号ISBN：9787549102457



编辑推荐

     汇聚中国品牌智慧，推动中国品牌腾飞。 《21世纪经济报道》所著的《中国**
品牌建设案例》摸索中国**企业品牌成长的道路，提供企业塑造伟大品牌的有效捷径，
帮助更多的企业建立综合性的品牌价值管理体系。

内容简介

本书收录了2010年度中国市场表现*的10个品牌建设案例，这些案例在一定程度上都折射
出了时代对于中国市场上品牌建设者的作用力：随着经济形势的全面回暖，政府的刺激
政策开始收敛，市场竞争再次给品牌力量的高度以及塑造和强化品牌力量的途径提出了
全新的要求。希望这本《中国*品牌建设案例》能够给读者带来新鲜的思考，希望帮助更
多的企业找到一条塑造伟大品牌的有效捷径。
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