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内容简介

《美学与艺术欣赏》全面系统地论述了美学与艺术的基本概念、基本理论、思维方式、
现代艺术观念以及多种艺术审美形式等。书中融注了作者多年的教学实践经验和学习研
究成果，例举了大量现代不同流派的美术作品、建筑艺术作品等，有较强的学术性和实
用价值。
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