
《工商行政管理基础（工商管理类专业适用）》

书籍信息

版 次：1
页 数：194
字 数：238000
印刷时间：2008年02月01日
开 本：16开
纸 张：胶版纸
包 装：平装
是否套装：否
国际标准书号ISBN：9787111233015
丛书名：高职高专“十一五”规划教材



编辑推荐

适合作为高职高专工商管理类专业的教材，也适合作为在职经济管理人员的自学用书。
 

内容简介

工商行政管理知识是由市场管理体制、市场管理法规、市场主体登记、市场交易竞争以
及合同、商标、广告、公平交易执法、消费者权益保护等内容构成的市场监督管理知识
体系。本书各章分别阐述了上述各项基础知识和技能，简明扼要，通俗易懂，既有理论
性，又具知识性、实践性和操作性，适合作为高职高专工商管理类专业的教材，也适合
作为在职经济管理人员的自学用书。
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在线试读部分章节

第一章 工商行政管理概述
  工商行政管理是以各级工商行政管理机关为主体，代表国家对特定领域的经济活动进
行的管理，是利用国家的行政权力和法律法规对从事生产、流通或服务等经济活动的各
类经营者及其市场行为的监督管理，直接体现国家管理经济的职能及其活动，是国民经
济管理体系的重要组成部分。只要有商品生产与交换，有市场经济活动，就要有行使国
家行政权力和法律规范的工商行政管理，任何国家概不例外。我国从计划经济体制过渡



到市场经济体制，必须实行科学有效的工商行政管理，才能维护和促进市场的公平竞争
，维护经营者和消费者的合法权益，保障和促进社会主义市场经济健康发展。
第一节 工商行政管理的概念和性质
一、工商行政管理的概念
工商行政管理，顾名思义，是对工商业活动在国家行政上的管理，是指国家为了建立和
维护市场经济秩序，通过特设的工商行政管理机关，依法对市场主体及其市场行为进行
监督管理与行政执法的行政管理。
  工商行政管理的上述概念包括以下几个方面的涵义：
  （1）工商行政管理的主体，是国家，是国家特设的行政管理机构。这个行政管理机
构，在我国叫工商行政管理局，而在别的国家则有其不同的名称，例如英国叫公平交易
局，日本叫公正交易委员会，美国叫联邦贸易委员会，法国叫竞争�消费�反诈骗总局
。
  （2）工商行政管理的对象，是市场主体及其市场经济活动。这里所讲的市场主体是
指经国家批准，以营利为目的参与市场生产经营活动的组织和个人。
  （3）工商行政管理的目标，是建立和维护市场经济秩序。我国过去长期实行计划经
济体制，目前正处在从计划经济向市场经济过渡时期，建立和维护市场经济秩序，既是
工商行政管理的目标，也是工商行政管理的基本任务。
  （4）工商行政管理的性质，是经济行政监督管理。工商行政管理既不同于工商企业
管理，也不同于一般的部门经济管理，而是国家经济行政监督管理，具有宏观性的特点
。
⋯⋯
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