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编辑推荐

本书是针对新时期高职院校学生的特点进行课程改革的大胆尝试，编写体例新颖，案例
分析独特。本书编写过程中提到的内容以及网站所使用的各种推广方法，都是以北京信
息职业技术学院信息工程系进行校企合作的公司网站为实际操练对象进行的，所用到的
项目、学生进行的各项练习任务也都是由学院教师与合作公司共同制定的。

内容简介

本书按照工作过程导向的项目教学方式进行编写，主要介绍了网站推广的方法与策略，
包括论坛推广、新闻事件推广、博客推广、病毒式推广、数据库推广、网络广告推广、
搜索引擎推广以及微博推广等。此外，本书还针对网络推广过程中的网络危机、网上客
服理论与实务进行了专门介绍。 《网站推广(电子商务专业工作过程导向型教材)》可作
为高职高专电子商务专业的教材，也可作为网站营销与推广人员的参考书。
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