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内容简介

《市场营销项目式教程/高职高专经管类专业核心课程教材》存高职院校示范性专业建设
成果的基础上，根据高等职业教育培养目标的层次结构要求，针对高等职业教育教学的
特点，按照“项目导向，任务驱动”方式，重构教材体例，重塑教学内容。《市场营销
项目式教程/高职高专经管类专业核心课程教材》精心设计了十个项目，包括认识市场营
销、市场营销环境分析、消费者购买行为分析、市场营销调研与预测、市场细分与目标
市场选择、制定产品策略、制定价格策略、制定分销策略、促销策略、市场营销的新模
式。每个项目有项目导人任务，然后是对实施该项目任务所需掌握的基本理论知识介绍
，配合各个知识点穿插了小案例和小资料，并设汁了可操作性强的技能训练任务，在教
学中模拟实际工作环境进行实操训练，针对典型工作任务进行分析，使学生在轻松快乐
的学习过程中掌握市场营销技能的实际运用。
《市场营销项目式教程/高职高专经管类专业核心课程教材》可作为高等职业教育应用型
、技能型人才培养的教材，也可作为社会培训教材或从业者的参考书。
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