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内容简介

本书是普通高等教育“十五”*规划教材（高职高专教育）。
  本书共14章：第一章阐述基本的经济原理、管理思想以及经济管理原则和基本方法；
第二章论述经济管理目标和目标管理的基本理论与知识；第三章讨论经济管理环境，主
要是对经济管理内部环境和外部环境进行分析，根据不同环境制定不同的经济管理战略
；第四章叙述市场基本机制，即需求与供给如何决定价格以及价格影响资源配置的理论
；第五章至第八章分别具体分析经济学的基本问题，即生产什么和生产多少、怎样生产
、为谁生产、谁来决策；第九章至十三章系统地介绍管理的基本职能(计划、组织、领导
、激励、控制) 及其相应的理论、实务与方法；第十四章探索创新的理论、内容、原则
、策略、机制等。此外，本书正文中设有必要的案例，每章设置了“学习目标”，提纲
挈领地介绍了本章的核心内容和目的要求，并附有“本章小结”和“思考练习题”。
  本书可作为高等职业院校、高等专科院校、成人高等院校、本科院校高职教育二级职
业技术学院、继续教育学院和民办高校非经管类专业学生学习用书，也可供五年制高职
各专业学生、中等职业学校各专业学生及其他有关人员使用，还可作为经管类专业学生
和从事经济管理工作人员的参考读物。
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