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内容简介

引荐式营销作为一种新型的市场营销策略，同传统价格策略、促销策略和渠道策略一样
，都是针对具体的市场情况而采取的创新策略。任何一种传统的营销策略在被广泛而高
频率地采用后，消费者对其敏感度就会逐渐降低，相应对消费者的作用就会越来越小。
而另一方面，信息时代的到来，消费者消费心理与消费行为的变化都对传统营销策略提
出了挑战，引荐式营销对消费者劝服的高效性和投入的低成本迎合了新时代的要求。 本
书作者比尔�卡茨是世界著名的市场营销专家，在本书中，他深入讲述了如何建立口耳
相传的销售网络,以及拓展潜在客源的四大获利策略。
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