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编辑推荐

在金融危机爆发前，财经媒体为何没有预警金融危机？现实中，财经媒体、从业人员及
其产品发生了哪些异化？财经媒体的传播失灵如何表现？财经媒体在从“经济”到“财
经”的发展演变过程中，为传播失灵埋下了哪些隐患？财经媒体权力如何呈现？财经媒
体权力和经济权力是一种什么样的关系？政府权力的介入会对财经媒体的传播产生哪些
影响？这些是石研编著的这本《中国财经媒体传播失灵现象研究》的核心问题。按照从
现象到本质进行剖析的基本思路，本书对中国财经媒体传播失灵进行了逐层深入的分析
，作为中国财经媒体的重要组成部分，中央电视台财经频道(CCTV2)、《**财经》等财
经媒体构成了本书的主要研究对象。 

内容简介

在2008年9月的全球金融危机中，作为社会嘹望者的财经媒体出现传播失灵，成为除市场
失灵、政府失灵之外助推金融危机的第三种因素。石研编著的这本《中国财经媒体传播
失灵现象研究》力求从传播学、经济学、管理学多角度地审视这一现象，在分析财经媒
体发展历程、现状的基础上，根据“经济人”假设，探索传播失灵产生的理论根源、现
实环境、社会成本和危害，并结合“第三部门”理论探求如何实现市场、政府、媒体三
者之间的良性互动发展，构建充满竞争和活力的传播体系。

作者简介

石研（1979-），籍贯河南许昌，武汉大学传播学博士，美国密苏里大学新闻学院访问学
者，现为浙江传媒学院副教授。曾任许昌市电台、电视台节目主持人，获*普通话测试员
资格。研究方向为媒介文化、主持艺术。本人在省级以上刊物共发表学术论文20余篇，
其中《中国出版》、《编辑之友》等一、二级刊物8篇，编著2本；主持省级以上科研项
目1项，作为排名前三的主要人员参与省级以上科研项目2项和省级精品课程建设项目1项
。
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