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编辑推荐

    本书适用于艺术院校和综合院校文化产业以及文化管理专业学生作为教材或者参
考书目，当然，文化产业和文化事业的从业人员和管理人员也会发现本书的参考价值。
建议在学习本书前，应该先读经济学课程，至少要了解经济学里面的基本术语。数学不
是必需的，但是看图表的能力对理解本书会有帮助。
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