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编辑推荐

奢侈的理由，在于品牌背后的故事。只有了解了品牌的历史文化，才能把一个购买过程
变成发自内心的愉悦体验。
本书选择16个**时尚大牌，讲述它们的品牌创立和沉浮故事、家族和主要设计师故事、
经典产品的故事，等等，供读者欣赏和感受品牌的文化与气质。
即便没有豪掷千金拥有那些奢侈品，阅读这些有趣的品牌故事，也足以让人发生一些改
变。

 

内容简介

作者通过多年的搜集积累，整理出16个*时尚大牌的传奇故事，包括它们如何创立，如何
走出低谷，如何实现辉煌，品牌创始人、家族、设计师的逸闻趣事，经典产品背后的秘
密等。生动揭示出奢侈品之所以奢侈的缘由，更让读者深度体会到每个品牌的历史和独
特气质。

作者简介

陈星星，高校教师。曾是小编一名，爱提笔写字。对商业文化和中西方文化交流略有心
得，著有《最会谈判的中国人》等书。喜欢研究奢侈品文化，多年来搜集整理了不少品
牌故事，现整理成册，与读者分享。
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法国奢侈品牌路易威登曾有过一则具有争议性的广告：苏联解体前的最后一任总统戈尔
巴乔夫坐在车的后座上，神情凝重，身旁放着一个路易威登旅行袋，而车子正缓缓驶过
柏林墙。据说广告中用柏林墙作背景是戈尔巴乔夫自己的主意，他认为自己政治生涯中
最伟大的成就是拆毁了柏林墙，结束了东西方的长期对峙。
政治人物为奢侈品拍广告是极其罕见的，可见路易威登的魄力与勇气，也从某种程度上
说明，戈尔巴乔夫的创举与路易威登引领“生命旅程”的品牌价值有共通之处。奢侈品
，已经不仅仅是一件昂贵的商品，它超越了产品本身，具有了形而上的文化意义。表面
看来它们是一种财富的象征，而细究它们的内涵，则各具气质。每个奢侈品牌都有各自
的文化积淀，不同的人文和历史环境，赋予了品牌独特的风格与个性。
欧洲宫廷是奢侈品文化的摇篮，很多顶级奢侈品牌都是从欧洲的宫廷走向大众的。其中
又以法国皇室为最，亨利八世、路易十四、蓬巴杜夫人、欧仁妮皇后，都是最具领导力
的时尚人物，在他们的引领下，与皇室沾边的任何物品都能成为轰动一时的潮流。查理
� 沃斯为萨冈公主定制了孔雀服，灵动的羽毛加上逼真的头饰，让她在“动物舞会”上
大放异彩，沃斯也一跃成为巴黎高级时装的创始人；路易�威登制作的箱包解决了欧仁
妮皇后旅行的烦恼，在她的带动下，路易威登箱包开始风靡整个上流社会，从而发展为
法国最大的奢侈品集团；最具法兰西风情的品牌，如娇兰、爱马仕等，大多带有皇室的
印记和高雅华丽的贵族风范。
13 世纪到17 世纪，意大利有这样一批人：铁匠，木匠，裁缝，画家，手工艺者，他们的
地位不高，很多人没有名字，人们用两个字代替他们的名字——“工匠”。文艺复兴时
期的艺术大师们则被称为“巨匠”。几百年以来，“意大利工匠”是高水准手工制作的
代名词，这个“匠”字正体现了意大利作为文明古国和艺术中心，历经文化变革和历史
沧桑之后的恢宏与冷静。源自意大利的奢侈品牌，普拉达、菲拉格慕、古驰，等等，从
来就不掩饰自己的“工匠”出身，反而以此为傲。
社会环境的变迁与文化的变迁总是相辅相成，比如战争与奢侈品牌就有着紧密的联系。
英伦风尚的代表巴宝莉，崛起于为海军制造的风雨衣；第一次世界大战后女性社会作用
的改变，使香奈儿简洁利落的风格成为流行；而让迪奥名声大振的“新造型”，则致力
于让战后女性从中性重新回归华美。
一个品牌在短时间内出名也许不难，但要让品牌精神历久弥新，屹立几十年、上百年，
变成可以影响社会文化的强大基因，则需要艰难的持守。只有真正了解品牌的身世、背
景与文化，才能把一掷千金的购买过程变成一个发自内心的愉悦体验，内心的愉悦，才
是真正的
奢侈。正如每天经过爱马仕专卖店的卖报女终于拥有了属于自己的爱马仕丝巾，归隐田
园的妇人穿起低调的香奈儿礼服，拥有奢侈品不再为了身份、流行和博人眼球，而是内
心的朝圣。只要想到戈尔巴乔夫和柏林墙，就会为自己的旅行箱所承载的历史重量肃然
起敬。

政治人物为奢侈品拍广告是极其罕见的，可见路易威登的魄力与勇气，也从某种程度上
说明，戈尔巴乔夫的创举与路易威登引领“生命旅程”的品牌价值有共通之处。奢侈品
，已经不仅仅是一件昂贵的商品，它超越了产品本身，具有了形而上的文化意义。表面
看来它们是一种财富的象征，而细究它们的内涵，则各具气质。每个奢侈品牌都有各自
的文化积淀，不同的人文和历史环境，赋予了品牌独特的风格与个性。 



世纪到
世纪，意大利有这样一批人：铁匠，木匠，裁缝，画家，手工艺者，他们的地位不高，
很多人没有名字，人们用两个字代替他们的名字 ——“工匠”。文艺复兴时期的艺术大
师们则被称为“巨匠”。几百年以来，“意大利工匠”是高水准手工制作的代名词，这
个“匠”字正体现了意大利作为文明古国和艺术中心，历经文化变革和历史沧桑之后的
恢宏与冷静。源自意大利的奢侈品牌，普拉达、菲拉格慕、古驰，等等，从来就不掩饰
自己的“工匠”出身，反而以此为傲。 

一个品牌在短时间内出名也许不难，但要让品牌精神历久弥新，屹立几十年、上百年，
变成可以影响社会文化的强大基因，则需要艰难的持守。只有真正了解品牌的身世、背
景与文化，才能把一掷千金的购买过程变成一个发自内心的愉悦体验，内心的愉悦，才
是真正的 

奢侈品并不总像皮草和钻石那样醒目，它们很多时候是含蓄的、低调的、私人化的。时
间，成就了奢侈，在时间的流淌中，品牌背后发生了太多曲折隐秘的故事，或与皇室结
缘，或是创始人的天赋与艰辛，或是跟明星的不解之缘，甚至家族纷争⋯⋯这种种经历
，让品牌具有了丰富的文化附加值和与众不同的气质。人们对品牌的钟爱首先是对品牌
气质的迷恋或尊崇，期许着将这种气质附载于自身。 

对于大多数中等收入人群而言，豪掷千金去拥有心仪的奢侈品，可能超出了能力范围。
但探究奢侈品背后的故事，欣赏它们代表的生活方式和人生态度 —— 它经得起时间的考
验，经历过坚守与放弃的抉择，在创新中维系内涵，对工艺与品质一丝不苟，对美的追
求永无止境 —— 而令自己发生一些改变，仅此便足够了。
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