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内容简介

本书与其他传播类基础教材似乎并无二致，但是深入其中， “革命”的蕴意（虽然字面
上并非言必如此）渗透字里行间。从印刷媒体的兴衰到新媒体给世界带来的冲击，本书
带领读者穿越大众传媒的历史，借此阐释这样一个事实：大众传媒的历史由一系列技术
带动的革命构成，而且每次传媒革命都带来了社会、文化、政治的巨大变革。如作者所
言，“要理解我们今天所处的位置，就必须了解是过去发生的什么事情把我们带到了这
个地方。”读完此书，无论是大众传媒消费者，还是大众传媒（未来的）工作者，可能
都会更清醒、更清楚地看待自己身处的传媒世界。
面向数字土著 本书是一本面向“数字土著”的传播学教材。这本书的写作、设计目的是
要迎合出生于数字时代的学生的胃口（作者称这一代人为“数字土著”）。他们技术上
老练，在进入大学之前已经掌握了数字时代寻求社会与学业生存的必备本领：拥有Faceb
ook账户、发Twitter、玩儿智能手机和博客⋯⋯他们泡在网上的时间比花在图书馆里的时
间要长；用文字表达比交谈多；而更重要的是，他们通常是同时拥有花样繁多的交流平
台，习惯了以自己喜欢的方式消费媒体。
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作者简介

查尔斯�斯特林是一位获奖的纪录片制片人，曾经做过电视调查报道记者和编剧。在三
十余年的职业生涯中，他制作了总时长超过60小时的电视纪录片，包括A&E电视网黄金
时段的系列片《调查报道》和《古老的秘密》，以及一些专门在美国公共广播公司播出
的纪录片。斯特林还与世界十位主要的人文主义思想家（包括人类学家玛格丽特米德、
心理学家卡尔罗杰斯和人类学家阿什利蒙塔古）共同制作了一个全国性的媒体项目，并
被美国著名的传媒教育机构、新媒体研究重镇波因特学院聘请，为公共广播公司制作反
映美国新闻媒体主要人物的纪录片《新闻领袖》，产生了重大影响。
斯特林痴迷于传媒技术的未来发展，特别是互联网的演进、大众传媒聚合以及基于人工
智能的专家系统。他为在线培训和高校课堂的“混合式”学习，开发了利用综合内容传
递平台制作短纪录片视频的创新方法。2001年，斯特林加入世界上网络高等教育的领先
者——美国马里兰大学。在这里，他充分利用自己对大众传媒演进和以媒介为基础进行
混合式学习的兴趣，开设了一系列大众传播课程。今天，他继续研究如何在多媒体和在
线教学环境下，用创新的方法与形形色色的学生进行接触、交流，并同时继续从事纪录
片制作人、编剧和作家的工作。  
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第一部分铺就通向今天大众传媒之路
第1章导言
《大众传媒革命》的体例与方法
研究大众传媒
文化与大众传媒:分享我们知道的东西
从我村到地球村
聚合:理解数字时代的大众传媒
受众趋向:消费者想要什么
为什么受众总被研究?
结论:用批判的视角理解新的大众传媒
思考题
第2章大众传媒:历史简述
故事讲述者
抄录者第一部分铺就通向今天大众传媒之路第1章导言 《大众传媒革命》的体例与方法
研究大众传媒 文化与大众传媒:分享我们知道的东西 从我村到地球村
聚合:理解数字时代的大众传媒 受众趋向:消费者想要什么 为什么受众总被研究?
结论:用批判的视角理解新的大众传媒 思考题第2章大众传媒:历史简述 故事讲述者
抄录者 视觉艺术家 印刷者和出版者 新闻制造者 摄影师 音乐制作人 无线电广播
电影制作者 电视制作者 数字时代的黎明 结论:大众传媒聚合 思考题
第3章媒介技术与变革的动力 技术创新的阶段 奔向未来:技术对大众传媒的影响
印刷媒介的生与死 结论:适应变革 思考题第二部分媒介内容与平台的演变第4章印刷媒体
早期美国报纸 杂志业的兴起 图书业的发展 技术延展印刷媒体 出版王朝的诞生
印刷媒介追求视觉效果 连环画产业 绘画小说 20世纪的报业 20世纪的杂志业
20世纪的图书业 结论:印刷媒体能在数字革命中存活下来吗? 思考题第5章音乐和广播
音乐和录音的文化影响力 无线电广播产业的诞生 流行音乐:第一次文化转向
新声音，旧声音 革命的音乐:第二次文化转向 音乐风格的多样化
音乐电视和音乐视频的诞生 另类音乐和独立音乐 另类音乐之垃圾摇滚 嘻哈文化运动
音乐和广播转型进入数字时代 点对点文件分享技术彻底改变音乐
结论:音乐和电台广播的融合及持续 思考题第6章电影和电视 电影叙事 电影早期革新者
好莱坞片场制度兴起 好莱坞黄金时代 五大电影公司开始失去权力 外国电影风格的影响
神奇的特效 电视叙事 电视的演变 电视类型 有线电视革新内容 冲突的未来电视愿景
结论:观众推动电影和电视的未来 思考题第7章新媒体 什么是新媒体?新媒体从哪里来?
互联网的创新者和远见者 重新发现文本:电子邮件和短信 动态的新媒体
媒介聚合:当下潮流 连接你我:21世纪的社交网络现象 关注我的推特账户
新媒体政治:从草根到主流 游戏的一代 虚拟世界:在交替现实里游戏
结论:新新媒体及其对社会和文化的影响 思考题
第三部分媒介产业、媒介经济学和媒介法规第8章广告与公共关系 追踪美国广告历史
广告就在我们身边 产品亲和力:让我们要它 窄播:连接消费者和产品
广告植入:没有广告的广告 打破常规:21世纪的广告 商业广告的影响
政治广告:让我们投它一票 公共关系:建立、管理形象 追溯美国公关行业历史
当今的公关行业 开发公众兴趣:狗仔队和促销员 培养大众信任:公关的职业伦理
提升社会认知度:公益广告 促进沟通:新公关的多样性 结论:销售理念、设计认知 思考题



第9章传媒产业 回顾美国的传媒所有制 来自董事会的内容控制 媒介经济学:三种模式
联邦通信委员会 音乐和唱片行业 电台广播产业 电视和电影业 受众为“王”
给被动媒介消费者以动力 媒介全球化的影响 结论:拯救数字时代的大众传媒产业 思考题
第10章媒体偏见 媒体总是有偏见? 包装媒体偏见 媒体偏见类型 媒体偏见的经济学
博客的偏见 主流媒体偏向自由主义? 区分事实和观点 结论:美国媒体偏见的影响是什么?
思考题第11章大众传媒法与职业伦理 大众传媒法律简史 诽谤 媒介与隐私
大众传媒法与国家安全 版权法的历史渊源 正当使用原则 数字作品的版权和所有权
在全球推行版权法 新闻采集与保密 色情:表达自由还是淫秽? 道德伦理与大众传媒
一个聚合世界的道德挑战 结论:我们负有法律和伦理责任 思考题
第四部分你与媒介体验和文化第12章摄影在大众传媒中的力量 大众传媒中的视觉传播
在视觉媒体中发现意义 摄影与当代文化 新闻摄影:作为大众传播工具的图像
数字时代下的摄影 结论:摄影图片的大众传媒影响 思考题第13章数字千年的新闻业
为数字千年再造新闻业 网络世界的新闻:另一种形式和方式
新闻报道、写作和编辑的新世界 背包新闻:用较少资源传递更多信息
新新闻主义的独特伦理挑战 结论:新闻业的使命依旧未变 思考题
第14章媒体对全球舞台的影响 大众传媒的角色 全球大众传媒体系
发展中的大众传媒体系 大众传媒与文化语境 媒介文化为生存竞争 媒体统治和全球市场
大众传媒和全球外交 通过媒介技术实现全球社区平等 结论:大众传媒的变革力量 思考题
第15章美国媒体的多样性 美国拉美裔媒体的先驱 美国黑人媒体的先锋
早期美国媒体中的女性先驱 亚裔媒体先驱 同性恋媒体的先驱
结论:通向更多样的未来之路 思考题第16章为数字时代大众传媒工作 大众传媒就业趋势
媒体行业概览 在传媒业取得成功 结论:让这个行业需要你 思考题词汇表参考文献索引
译后记
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