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内容简介

本书采用UNCTAD产业分类标准统一口径，通过传媒类产品和服务出口规模、进出口差
额、产品结构比重以及TCI、RCA、LAFAY等多种指标全方位评价我国传媒的国际竞争
力，不仅纵向比较我国（包括港澳台地区）近10年来传媒竞争力演变，同时横向与英美
、日韩、金砖四国中的巴西、印度、俄罗斯进行竞争力比较研究，揭示了我国传媒国际
竞争力的演变与未来发展趋势，同时还就我国广电、游戏等传媒产品的国际竞争力提升
提出了建议。
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