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内容简介

药品营销作为医药市场经济在流通领域的重要环节，依法营销药品对于规范我国医药市
场经济秩序，进而推动医药市场经济的健康发展具有重要意义。本书系统介绍了国家关
于药品营销主体、药品营销客体、药品营销行为法律实务以及药品营销中的法律责任和
救济。本书采用*资料并探讨现行法律，具有实用性和系统性。
本书可作为高等医药院校相关专业课程的教材，也可作为医药企事业单位、医药卫生行
政管理机构掌握药品营销法律知识的参考书。 
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