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内容简介

人类进入21世纪，互联网日益深入地改变人们的生活、学习、工作，改变每个人的观念
、意识、信息以及机会，改变群体、组织、民族、国家、地区的发展，改变技术、人性
、知识管理、时尚、个性化生存，改变人际沟通、社会组织和大众传播，改变经济、政
治、文化、科学、教育、国际安全等众多领域，一切来自过去的传统、惯例、成见都遭
遇到来自互联网的强大挑战，“改变”或者“变革”已经成为全球每个领域的思想者最
为关注的一个关键词，而互联网也成为一个超越人类历史上全部既有知识的平台，在其
上演绎出一幅全球化、个人化、现代化、社会化、信息化交相融合、此起彼伏的宏伟动
人图景。
  毫无疑问，互联网正在成为人类从工业文明走向技术文明和知识文明的“天梯”，而
基于互联网技术的新媒体产业正是在这部“天梯”上运行的高速列车之一。我们可以预
见的是：基于互联网的新媒体，将给从个人生活到社会生活的各个领域带来一次人类有
史以来前所未见的价值、资源和财富的再分配，并且革命性地再造出新的价值、资源和
财富的分配机制，在经济领域，知识、关系、信息在全息时代将寻回自身应有的地位。
新媒体将成为新的生产关系、知识机制、价值规律、文化观念、意识形态的社会化生产
要素，它既具有继承人类过去的本能，更具有开辟未来、突破创新的天性。
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在线试读部分章节

媒介产业的集群化发展
新媒体实际上跟传统媒体之间是一种融合的关系，现实中已经呈现出势不可当的一种趋
势。今天我们将围绕这个话题来做两个方面的讨论。第一，有关融合当中的媒介和文化
产业，我们将关注近两年来媒介文化产业的融合趋势如何愈演愈烈。第二，从经济学的
“集群”概念人手，探讨区域经济和行业经济的优势。



  今天这个时代，新媒体和传统媒体的相互融合，乃至媒介和其他相关行业的融合已经
成为一种日益凸显的趋势。但是融合的前提条件是媒介必须发展到相当的程度，已经有
了一个细化的基础，再去融合才是可能的。对一个媒介发达的国家，研究其发展规律我
们发现，他们在90年代之前就存在媒介融合，但是不是一个浪潮，当受众群和目标受众
越分越细的时候，此时单一媒体的运作很难生存，于是出现在细分基础上的媒介融合。
因此它需要一个前端的产业发展和积累，也就是媒介细分。
  我们看到这样的一个媒介集群或者称为融合的现象，特别是在90年代以后，速度逐渐
加快，这种产业的融合或者称这种媒介的融合，经常可以分为几个大的类型。首先是面
向区域的融合，如新传媒集团，它在新加坡将所有媒体融合于一身，同时兼顾国际化发
展方向。其次是面向专业的媒介融合，如单一的娱乐领域、财经领域、体育领域、网上
购物⋯⋯这是一种上下融合的形式，这种融合在国内运作起来存在一定压力，但是随着
传媒环境的调整，这种跨媒介融合的可能性也在加大。
  在媒介融合过程中，首先要有“专”，然后才会做得非常的“精”，这是媒介融合的
基础情况。
  ⋯⋯
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