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内容简介

    本书是教育部“高等教育面向21世纪教学内容和课程体系改革计划”的研究成果
，是面向2l世纪高等学校市场营销专业主干课程系列教材之一。
    本书是在第一版基础上修订的第二版教材。本书主要内容包括：导论、广告组织
、广告调研、广告心理、广告策划与预算、广告主题策划、广告创意原理及方法、广告
创意策略、广告创作、广告媒体及选择、广告效果评估、广告规则与管理等。
    本书吸收了国内外广告领域的*研究成果，注重个案分析，具有系统性、知识性
、创新性、应用性等特点，主要适合作为大专院校广告课程的教科书，也可作为企业业
务人员、广告人员、经营管理者及工商管理部门干部的学习用书。
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