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内容简介

2011年，臉書在全球有七十五種語言版本，經常使用者逼近七億人（全球上網者約二十
億人），是世界「第三大國」，臉書更在全球超過30個國家擁有超過該國總人口30%以
上的用戶，同時全球用戶更以每個月約2500萬人的速度增加中，它已成為世人（尤其18-
34歲年輕人）的一種共通的文化經驗。
紐約時報曾把臉書形容為「社會大突破的先鋒」，前哈佛大學校長桑莫斯更將臉書創辦
人祖克柏（MarkZuckerberg）和微軟的蓋茲並列，稱他們是「過去二十五年來*改造世界
影響力的兩個哈佛人」。
書中以故事性的手法敘述facebook如何從哈佛的宿舍萌發，創辦人的內訌、權力之爭，
為何放棄華盛頓郵報的投資，怎樣爭取到第一個廣告客戶，而第一輪融資又如何獲得一
億美元的估值，令人人痴迷的圖片分享如何上線，面對Twitter競爭，與Google的世紀之
爭⋯⋯同時明確揭露Facebook如何改變人們彼此溝通互動的方式，如何改寫「新聞」和
「廣告」的定義，同時改變了政府與民眾接觸的方式、政治參與的樣貌、民主程序、產
品行銷的方式、企業經營的模式⋯⋯，讓你認識且想像臉書所引爆與將引發的更多衝擊
。
本書最獨特的地方在於是──全面而詳盡地說明了臉書如何改變人們彼此溝通互動的方
式，如何改寫「新聞」和「廣告」的定義，同時改變了政府與民眾接觸的方式、政治參
與的樣貌、民主程序、行銷者賣產品的方式、企業經營的模式⋯⋯。
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作者简介

大衛．柯克派崔克 David Kirkpatrick
科技趨勢專家，曾任「財星」雜誌網路及科技資深編輯多年，寫過蘋果電腦、美國商業
機器公司、英特爾、微軟及昇陽等公司的封面故事，長年報導網路對企業和社會的衝擊
。現為自由作家、美國政府智庫「外交關係協會」成員，經常以科技專家身分受邀電視
、廣播及網路節目。
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第一章 從哈佛宿舍名冊開始
大二學生祖克柏寫程式找樂子，其中之一是線上版宿舍學生名冊，據說是為解決電腦咖
交際困難問題，沒想到⋯⋯
第二章 暑假奇遇，團隊成形
暑假，祖克柏跟朋友前往科技業天堂的加州帕羅奧圖，在當地巧遇年輕創業家帕克。這
是一個不再返校的暑假。
第三章 剽竊官司
社交網站的概念可溯自四十多年前，祖克柏為何挨告？
第四章 快，網站千萬別掛掉！
短短三個月，網站用戶從二十萬突破一百萬，急需大量伺服器，祖克柏穿著他的招牌人
字拖鞋，找到第一批貸款。
第五章 出高價的投資人來了
十二家創投、四家大科技公司、華盛頓郵報都來大力敲門，祖克柏選了哪一家？決定前
他為何放聲痛哭？
第六章 臉書正式誕生
花了二十萬美金，買來Facebook.com這個網址，開始了臉書元年，祖克柏也坐穩了臉書
國王之位。
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