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内容简介

对于处在初步发展阶段的中国演艺产业而言，参与国际演出市场竞争正面临着空前的机
遇和挑战。《艺术管理学术季：全球化背景下国际演出市场竞争优势》聚焦于全球化和
国际贸易宏观背景下的文化竞争，以国际演出市场作为细分研究对象，通过探讨演艺产
品的价值和国际市场的竞争模式，并在个案分析的基础上总结出演出市场的竞争优势要
素及其组合关系。《艺术管理学术季：全球化背景下国际演出市场竞争优势》关于国际
演出市场竞争优势的分析与研究，有助于中国演艺界认清国际演出市场的竞争态势、了
解和掌握国际演出市场的竞争要素和方式、为中国演出市场落实“走出去”文化战略探
寻可行之路。
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