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内容简介

《电视平台产业：数字时代的电视产业发展模式研究》借鉴国外学者新近提出的“平台
”经济学的相关概念和理论，分析数字化进程中电视产业的趋势及对策。在复杂的产业
链中，平台的核心构成是内容和受众。媒介的终端具有逆向生产功能，恰当运用将提升
平台黏度并提升范围经济。内容的拥有和终端用户的拥有是未来电视产业的两大战略方
向。

作者简介

颜梅，中国人民大学新闻与社会发展研究中心研究员，新闻学院广播电视系副主任。入
职教师队伍前，在十余载的新闻实践中积累了丰富的新闻运作和管理经验。参与创办了
中国大陆第一个电视新闻频道——福建电视台新闻频道，并担任首任主编，该频道曾获
评为“中国创新媒体”、“中国*成长性媒体”和“中国*投资价值媒体”。在福建电视
台和中央电视台工作期间，先后策划和参与制作了香港回归、澳门回归、新中国成立50
周年、三峡截流及“感动中国”等多项大型节目。新闻一线的实践，为目前从事广播电
视新闻的教学和研究提供了丰厚的积淀。
目前研究重点为广播电视机制体制改革、电视节目形态和策划、电视平台经济以及民营
影视企业对广播电视行业发展的影响力等。
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