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编辑推荐

以理论为基础，大量案例的引入，增加教材的可读性和实操性 

内容简介

明确从买方角度定义的市场概念，掌握市场营销的内涵，领会和理解与市场营销相关的
一系列基本概念。了解市场营销的产生和发展。明确市场营销管理的内涵，了解市场营
销管理的任务。了解市场营销管理哲学的演变进程，掌握现代营销观念的精髓。

作者简介

初宇平，男，辽宁开原人，1962年出生，辽宁科技大学教授、硕士生导师。主要研究方
向：企业管理、运营管理、市场营销。曾主持完成多项省级以上课题研究，公开发表学
术论文30余篇，出版教材10余部。
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