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内容简介

就这本书的特色而言，我认为主要体现在三个方面：
  首先，本书在趣味性和可读性的基础上，着力于从国内市场营销到国际市场营销的理
念的转变，提高国际市场营销理论层次和学术水平。国际市场营销学是一门市场营销专
业的高端课程。随着改革开放向纵深发展，特别是跨国公司在中国市场上的规模的扩大
，中国本土企业与国外跨国公司在全球市场上的角逐日益频繁，中国人民对国际市场营
销活动的感性认识越来越多，对粗浅的国际市场营销理论和知识已不再陌生。在这种情
况下，对国际市场营销的理论和知识做浮光掠影或隔靴搔痒式的介绍和评论，已不能满
足现在和未来的人们的求知欲望和指导中国企业国际市场营销实践的需求，更不能改变
中国国际市场营销研究水平较低的局面。因此，为了提高这本《国际市场营销学 的理论
层次和学术水平，本书并没有花太多的篇幅去阐述基本的市场营销及相关理论，而是着
力于从国际和全球市场的视角对市场营销环境、市场营销管理、市场营销战略和可持续
发展进行了分析，力求使读者能够站得高些、看得深些和理解得透些，更加敏锐地观察
国际企业在全球范围内的市场运作，把握它的规律和本质。对于国际市场营销的可持续
发展问题，在其他教材和专著中显然是被忽视的，但作者认为这是国际市场营销战略之
所以能够获得成功的最根本的基石，权且将其作为一个特色。
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里赫特管理学院工商管理博士(DBA)候选人，韩国国家高等教育财团(KFAC)2009年度研
究基金获得者，美国康奈尔大学约翰逊商学院、韩国首尔大学工商管理学院、台湾中山
大学管理学院交流学者。南京大学市场营销专业“国际市场营销学”课程教授，南京大
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(IACMR)研究会员，《南开管理评论》、《管理学报》等权威学术期刊及国家自然科学
基金项目评审人。近年来，在FrontiersofBusinessResearchinChina、《管理学报》、《外国
经济与管理》等国内外学术期刊和学术会议上发表论文40余篇，出版学术专著《跨文化
组织学习能力研究》一部，主编或参与编写《人力资源战略规划》等五部教材。主持完
成国家自然科学基金面上项目、教育部人文社会科学基金项目、省级和校级科研课题4项
，企业委托项目12项。目前研究兴趣主要在跨国公司跨文化管理、全球营销管理、危机
管理、跨文化组织学习与学习型组织构建等方面。
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