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内容简介

     《社会调查方法》将社会调查的理论、方法与实
际操作技术紧密结合，按照社会调查的基本程序，通
过丰富的、典型的实际案例。简明介绍选题、调查设
计、资料收集与分析及调查报告撰写等完整的调查过
程。实例选取强调典型、实用、贴进学生生活，便于
理解与调动学习兴趣。每个单元加入知识拓展模块， 更便于学生进一步学习。
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