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内容简介

作者以艺术散文式的笔法（一为全国艺术科学规划重点研究课题，二写法亦如此），闲
谈漫笔，或给一面理性策划的规范，或撒几点启人发思的金豆，对于所有电视从业者尤
其电视策划人来说，的确不无裨益。
  作者思路分为三大块，第1-3章为看景，引入策划、电视的现状和结构；第4-7章为析
景，属于“怎样让电视更好看”的策划实务；第8-12章是赏花，给出电视策划的范式和
点子，说明了“电视这样更好看”。
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