
《网络营销——21世纪高职高专规划教材》

书籍信息

版 次：1
页 数：252
字 数：340000
印刷时间：2005年02月01日
开 本：
纸 张：胶版纸
包 装：平装
是否套装：否
国际标准书号ISBN：9787302101703
丛书名：21世纪高职高专规划教材



编辑推荐

 

内容简介

本书主要讲述网络营销的基本知识与实际应用。全书共分9章，分别介绍了网络营销的环
境、网络消费者购买行为的分析方法、网络市场调研的方法与技巧、网络目标市场准确
定位的方法、网络营销策略的制定、网络促销手段的灵活运用以及网络营销管理等。
  本书内容新颖，结构合理，从案例分析入手，深入浅出地讲解，同时突出在互联网环
境中从事有效经营活动所需要的知识与技能。
  本书可作为调职高专院校信息类、经贸类专业及其他专业电子商务课程的教材。
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