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内容简介

本书主要是为适应我国高等职业教育市场营销教学需要编写，教材特点是应用性和实战
性。理论知识方面，本书从够用和适度出发，按照高等职业教育学生所应掌握的市场营
销基本理论体系和内容进行编排；案例选择方面，尽可能贴近当前市场营销实际，涉及
的公司和品牌一般为大家所熟悉的。另外，在应用性强的章节还安排了课外实战操作，
以达到学以致用的目的。 本教材可作为高职高专经济管理类学生和以应用能力培养为目
标的应用型本科经济管理类专业学生的市场营销通用教材，也可供从事市场营销工作的
人员参考。
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