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内容简介

本书以当前新闻传播学的两个热门话题“媒介竞争”与“媒介文化”作为研究对象，既
从理论上探讨媒介竞争产生的历史及社会根源，更致力于分析当前报业及电视业的主要
竞争策略，提供具有可操作性的建议与对策；同时也进一步分析我们的媒介如何才能走
出无序竞争的状态，为民众提供一种健康向上的媒介文化。本书兼具前瞻性与现实性，
书中内容涉及传播全球化、媒介融合、公共新闻、消费主义、媒介素养及娱乐化浪潮等
一系列目前新闻传播学界及业界极为关注也极具争议的前沿话题，同时在讨论中又非常
注意把理论探讨与实证研究相融合，从而真正做到理论来源于实践，又回归并指导实践
。本书对于新闻传播学界和业界都具有很高的参考价值。
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