
《POD—广告设计与制作》

书籍信息

版 次：1
页 数：
字 数：
印刷时间：2007年04月01日
开 本：
纸 张：胶版纸
包 装：平装
是否套装：否
国际标准书号ISBN：9787501958108



编辑推荐

POD产品说明： 1. 本产品为按需印刷（POD）图书，实行先付款，后印刷的流程。您在
页面购买且完成支付后，订单转交出版社。出版社根据您的订单采用数字印刷的方式，
单独为您印制该图书，属于定制产品。 2. 按需印刷的图书装帧均为平装书（含原为精装
的图书）。由于印刷工艺、彩墨的批次不同，颜色会与老版本略有差异，但通常会比老
版本的颜色更准确。原书内容含彩图的，统一变成黑白图，原书含光盘的，统一无法提
供光盘。 3. 按需印刷的图书制作成本高于传统的单本成本，因此售价高于原书定价744.
按需印刷的图书，出版社生产 

内容简介

在目前使用的国家教育部公布的本科专业目录中，广告学专业列在文学门类下面，属于
非艺术类专业。但是，“广告设计与制作”作为广告学专业的核心课程之一，却有着大
量的艺术设计与制作的内容，而且又是广告学专业必修课。在教学实践中，各学校广告
学专业遇到的**问题是多数学生不仅缺乏基本的美术功底，更重要的是缺乏艺术创作思
维和必要的艺术审美能力。为解决这一问题，国内许多院校将广告学专业定位在广告策
划、广告调研、媒介投放等方向，不将“广告设计与制作”作为主要培养方向；也有些
院校大力引进美术专业的师资，力图在美术基础知识方面为学生多做弥补，不过从实际
效果看，对于多数学生而言，可谓事半功倍。
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