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内容简介

互联网是个好东西。从门户网站到垂直网站，从天涯社区到百度贴吧，从博客到SNS再
到微博，网络营销的传播结构也随之升级换代。在这个日新月异的网络时代，企业的传
播也必须适应新的格局并进行改变。《中国网络营销年鉴（案例卷2011-2012）》条分缕
析地梳理出中国网络营销的*趋势，值得网络营销人员仔细研读。21世纪是互联网的世纪
，行销活动没有互联网手段的介入已经无法想象。而网络营销发展迅速。又具备很强的
实践性。本书为我们提供了丰富的实战案例，是互联网营销人士必备的饕餮大餐。网络
打破了人与人沟通的时间和距离的障碍，企业的组织方式和营销方式近年来发生了很大
的变化。但在企业界，创新实践往往先于理论，本书的网络营销实战案例对业界人士有
很大启发，尤其是对主要以传统方式营销的企业家，值得仔细一读。
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