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内容简介

这是继往开来的时代，更是革故鼎新的时代，中国社会的方方面面都处于由计划经济体
制转向社会主义市场经济体制的深刻变局之中。与市场遭遇之初，面对不可捉摸、乱象
丛生的市场迷局，出版人的内心生发出深深的困惑：这个寄托了理想的职业，难道从此
要去迎合市场吗?理想和市场之间，应该如何抉择?
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