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内容简介

本书选取了国内外传播学术界有关当前热点学术问题的论文，以理论思辨、历史考证、
定量研究、文化研究等诸多方法，探索了国际国内新闻传媒领域所面临的突出问题及其
理论与分析工具，梳理和反思了当代中国传播学术研究的演变轨迹，并揭示其所存在的
问题，考证了中国租界时期电影审查制度的建构历程，从历史和批判的视角阐释当代西
方广告中的性表现。另有一组论文，在当代传媒新技术迅猛发展的历史性语境中，以历
史传统议题和当代新问题彼此衔接的研究取向，检讨了互联网时代的社会政治和组织传
播论题。
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