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内容简介

本书系统地阐述了畅销商品开发的具体内容，包括畅销商品概念的形成过程，畅销商品
构思的收集和处理，畅销商品概念的评价系统，畅销商品造型设计、功能设计与质量控
制，评价工具——试销以及畅销商品开发的经济分析等，为企业经营者理出了开发畅销
商品的系统脉络。
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