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内容简介

《中国文化产业年鉴2011》是翔实记录和反映全国文化产业年度发展状况的大型综合性
、权威性、资料性年刊，也是我国文化产业研究领域信息容量大、资料索引全、可供长
期保存和反复查阅的大型工具书。《中国文化产业年鉴2011》力求全面监测文化产业统
计数据，记录分析文化产业重大政策，全景展示文化产业发展轨迹，忠实反映文化产业
领域的突出成果，服务于中央和地方政府决策、企业实践以及理论研究。
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在线试读部分章节

3.大力促进广告业健康发展
广告业的快速发展，带来了广告市场行为还不够规范。主要表现：一是广告的公信度有
所下降，广告业出现的新情况、新问题难以进行有效规范，致使广告诚信问题突出。二
是虚假违法广告时有发生，特别是医疗、药品、化妆品等广告违法率高。三是一些广告
主为了自身经济利益，视国家法规于不顾，发布违法违规广告。四是一些广告媒体单位



审查把关不严，致使一些违法广告在大众媒体发布。针对广告市场存在的问题，2009年
在全省各级工商行政管理部门的努力下，充分发挥广告监管在构建社会主义和谐社会中
的职能作用，紧紧抓住人民群众最关心、最直接、最现实的利益问题。集中力量，分品
种、分季度、分阶段开展广告专项整治工作。全年共查出广告违法案件2990件，罚款金
额464万元，取得了阶段性成果。
2010年广告监督管理的重点，是继续开展虚假违法广告专项整治，坚持整顿与规范并举
。强化广告发布前审查把关、发布中动态监管、发布后依法查处，建立健全监管执法联
动机制，加大源头治理力度，努力营造健康有序的广告市场环境。具体做法：一是把直
接关系人民群众健康安全的医疗、药品、保健食品广告，危害未成年人身心健康的非法
涉性、低俗不良广告，扰乱公共秩序、影响社会稳定的严重虚假违法广告作为整治重点
。进一步加强与药品监督、卫生等有关部门的配合与联动，加大对虚假违法广告的综合
治理力度。二是加大对虚假违法广告的打击力度，建立查办案件落实情况通报制度，加
强对查处违法广告案件的督办、协调和指导，继续保持对虚假广告的高压态势，从严、
从快查处一批重大虚假违法广告案件，促进广告监管执法队伍。三是加强对广告发布环
节的监管。特别是对主流媒体的全方位监管。四是加强和完善广告监测工作，重点加强
省、市级广告监管机关的监测力量。五是加强部门间的协调与配合，继续发挥部门联席
会议的作用。制定工作制度，完善办事程序，特别要发挥宣传、监察、纠风办等部门的
职能作用。积极协调各部门各司其职，相互协作，真正形成政府牵头、工商主导、部门
协作、舆论监督、行业自律、齐抓共管的社会监管机制，共同促进全省广告业又好又快
发展。
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