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内容简介

北京印刷学院编辑出版学专业创办于1995年，是国内以系为建制成立的第一家编辑出版
学专业。经过十几年的发展，目前已经成为国内招收学生人数最多、办学形式最全、师
资力量雄厚的北京市特色（品牌）专业。2005年下半年，北京市教委遴选市级品牌专业
进行重点建设，北京印刷学院编辑出版学专业顺利入选。按照品牌专业建设规划，我们
决定将本专业教师多年来的教学成果进行系统总结，编写一套系列教材。此系列教材共
包括以下l0本：《出版学》、《编辑学》、《中国编辑出版史》、《计算机排版系统》
、《出版物市场营销》、《出版物发行实务》、《出版社经营管理》、《出版法规》、
《期刊出版》、《出版应用写作》等。
目前国内的编辑出版学专业教材不多，成套教材尤其缺乏。我们立足于专业教学，组合
推出专业教师的系列教材，这既是对以往的教学成果的总结，也是对进一步做好教学和
科研的支持。同时，希冀此套教材将教学所得和业界发展有机结合起来，力争做到理论
与专业实践相结合，学生学习使用和研究者参考借鉴相结合。
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