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编辑推荐

    东华大学(原中国纺织大学)是以纺织服装为特色的综合性大学。本校服装设计学科
创建于20世纪80年代初期，是我国*早致力于培养高级服装艺术设计专门人才的学科之一
，服装设计系列课程被列为上海市精品课程。在国内外享有盛誉。经过20多年的建设和
积累，本学科已形成学士、硕士、博士三级人才培养体系。 

内容简介

     本系列教材集东华大学服装学院全体教师20余年的专业教学之经验，涉及30余门
服装设计专业核心课程，由我国服装设计领域首位博士刘晓刚教授担纳主编，整个体系
涵盖本科生和研究生的服装设计专业课程，以专业通识类、专业基础类、专业设计类、
专业延伸类和专业提高类五大板块构成立体框架，突出理论与实践、模块与案例、现实
与前瞻的结合。部分教材为首次面世的课程而撰写，使服装设计专业学生能够“快、准
、实”地成为我国服装行业的生力军。本系列教材也专为我国服装行业高级从业人员编
写。
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