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编辑推荐

  文化产业原创力是几年实践和理论两个领域的热点话题。 

内容简介

   本书在阐述文化产业原创力基本概念的基础上，着重介绍了文化产业原创力的特征
及表现形式。通过厘清文化产业原创力与文化软实力间的关系，强调了文化产业原创力
作为产业发展灵魂的重要性。此外，本书对全球文化产业原创力进行了梳理比较，进而
根据我国国情设立了文化产业原创力评估体系及指标，并对具体案例进行了分析评价。
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第一节文化产业原创力的定义和范围
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   2012年11月，党的十八大报告中提出“扎实推进社会主义文化强国建设”的战略部署，对我国文化事业的建设提出了
更高层次的要求，人民大众对于精神文化消费的需求也随着物质条件的改善而提升:在国家政策的扶持和社会实际需求的作
用下，文化产业作为国家文化软实力的重要组成，日益受到重视。    

   文化产业作为一种以产业化行为和企业化经营方式为特征的“文化生产”行业，在备受瞩目的同时必然也接受市场竞
争等产业经济所共同面临的挑战。而与其他传统工业相比，由于文化产业产品的价值体现于产品的精神价值和内涵，因此
要在“文化产业”领域脱颖而出，与制作工艺和物态呈现相比更重要的是产品的“创意性”，对于消费大众的精神需求变

化必须有敏锐的捕捉能力，并据此不断更新创造。

   在此背景之下，文化产业的原创力在近几年已经成为实践和理论两个领域共同的热点话题，甚至有学者以《文化原创
力是文化产业的生命》为题进行了相关论述以突出原创力对于文化产业的重要性①，关于文化产业原创力的相关研究也不
胜枚举。然而，在学界及业界的相关研究讨论中，真正将“何为原创力”、“何为文化原创力”以及“何为文化产业原创
力”三个问题溯本清源，对其进行概念厘定的研究似还未有⋯⋯⋯⋯
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