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内容简介

电视采访是“面对面”的沟通，是心灵的碰撞，思想的交锋。电视采访展现了现代电子
采访的新潮流，促动了即时进行的全球性信息传播。采访是新闻报道的基础。而电视采
访还可以成为报道的表现手法，节目形态的突出特征；在报道方式中起到结构作用；构
成特有的电视节目样式。本书是中国第一部系统阐述电视采访这门学科的专著性教材。
书中对电视采访的共性与个性、采访策划、采访准备、采访基本方法、现场采访、人物
专访、调查采访、采访方式与手段、采访心理、电视采访思维方式等方面进行了比较全
面透彻的阐述。
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