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内容简介

《商业摄影与创意》讲述了商业摄影创意是商业摄影制作的核心，是整个广告推广系统
的关键部分，它将直接影响广告品牌形象的树立、影响受众者对广告的信赖感，进而影
响提高消费群体的审美价值和审美情趣、满足现代生活要求等。《商业摄影与创意》介
绍了商业摄影与创意的两个要求，商业摄影创意构思的方法。总结了优秀的商业摄影创
意必须以商品的广告销售推广为本，兼顾视觉传达艺术性的追求，从而使商业性要求和
艺术性追求完美结合。《商业摄影与创意》还精选了200多幅优秀的商业摄影作品，图文
并茂、相得益彰，让读者在图解范例中获得知识，在愉悦欣赏中掌握创作方法。
《商业摄影与创意》适用面广，既可作为高等艺术院校摄影专业和艺术设计相关专业的
教材，也可作为摄影爱好者及商业摄影从业者的参考用书。
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